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АННОТАЦИЯ:
Понятие патриотизма актуально как для практики городского
социокультурного проектирования, так и для научных изыска‐
ний. Представленное исследование ставит целью описать клю‐
чевые для социально-гуманитарных наук аспекты междисци‐
плинарного анализа феномена «городской патриотизм» в рам‐
ках экономики, социологии, культурологии и политологии.

Использованы теоретические методы (синтез и анализ,
компаративный, историзма и пр.), проанализированы эмпи‐
рические данные (опросы общественного мнения, данные
«Индекса качества городской среды» и пр.).

Городской патриотизм рассматривается как разновидность
локального патриотизма, объектом положительных эмоций
(гордость) и поведения (забота, гражданское участие, солидар‐
ность и пр.) которого является территория, в данном случае –
город. Социологическая оптика обращения к исследованию го‐
родского патриотизма предполагает акцент на социальной диф‐
ференциации горожан в отношении к месту своего проживания
или к месту планируемого переезда. Городской патриотизм как
чувство привязанности, гордости за свой город, желание слу‐
жить ему является важнымфактором повышения человеческо‐
го капитала территории, основой её конкурентоспособности.

На примереЕкатеринбурга описана институциональная кар‐
тина формирования и укрепления городского патриотизма, на‐
чиная со стратегического проекта «Я– гражданинЕкатеринбур‐
га. Городской патриотизм», целью которого было формирова‐
ние активной гражданской позиции и чувства патриотизма у
жителей города. С историко-политических позиций город и
патриотизм связаны в европейской культуре с момента появ‐
ления данного типа поселения. Ведь именно город изначально
был той единицей, вокруг которойформировалось понятие «го‐
сударство». Экономический аспект рассмотрения городского
патриотизма – это акцент на выгодах и издержках, которые мо‐
жет принести лояльность жителей и приезжих, характеристи‐
ка того, к каким эффектамможет привести любовь к городу. Па‐
триотически настроенные людипринимают более выгодные для
данной территории решения о покупках товаров и услуг. Важ‐
но, чтобы управленческие практики, направленные на поддерж‐
ку местных производителей, не были спекулятивными, были
грамотно позиционированы. Однако есть и примеры «успеш‐
ной спекуляции» на патриотических чувствах (действия адми‐
нистрации мэра Нью-Йорка М. Блумберга по развитию Вест-
СайдаМанхэттена). Культурологический аспект в изучениифе‐
номена городского патриотизма предполагает анализ формиро‐

вания и восприятия культурных продуктов как связанных собственно с землей, вассальных (как это было
в эпоху феодализма) и – в противоположность этому – горизонтальных связей, ценностных ориентиров.

Обоснован междисциплинарный подход к изучению городского патриотизма, в рамках которого вы‐
деляются значимые аспекты описания экономистами, культурологами, политологами и социологами.
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Т
ермин «патриотизм» до‐
вольно хорошо известен
не только в научных кру‐
гах, но и простому обыва‐

телю, жителю того или иного
города. Он на слуху в нашем
обыденном лексиконе. Этот тер‐
мин, конечно же, представлен в
научной литературе. Проблемы
патриотизма, а точнее – патрио‐
тического воспитания, рассмот‐
рены в трудах отечественных
учёных, таких как К. Д. Ушин‐
ский,А.Н.Радищев,В.А.Сухом‐
линский,А. Г.Ковалёва,В.С.Му‐
хина, А. С.Макаренко, Д. С. Ли‐
хачёв, Л. Е. Никонова и др. Од‐
нако, как нам видится, вопрос
городского, локального патрио‐
тизма малоизучен.

Мы ставим перед собой
цель – изучение проблематики
именно городского патриотиз‐
ма и анализ перемен в культуре,
политике и экономике на ло‐
кальном уровне. Существует
ли – и если да, то какова – тех‐
нология формирования город‐
ского патриотизма? Наша клю‐
чевая идея заключается в том,
что именно городской патрио‐
тизм формирует конкуренто‐
способность территории, отдель‐
ного города.

Термин «патриотизм», буду‐
чи употреблённым либо в уз‐
ком, либо в широком значении,
может иметь разные коннота‐
ции: положительную и отрица‐
тельную. Патриотизм может
быть соотнесен с любовью к ро‐
дине. Но любовь – это, конечно,
слабонаучное и слабоизмеряе‐
мое понятие, поэтому патрио‐
тизм не просто любовь к роди‐
не, а, как минимум, служение
родине: это и долг, и ответствен‐
ность, и другие обязанности.

Однако патриотизм как лю‐
бовь к родине – это всего лишь
один уровень – самый высокий,
первый уровень рассмотрения
этого понятия: национальный
патриотизм – любовь к нации,
любовь к стране, любовь к госу‐
дарству.

Согласно опросу, который
провел Всероссийский центр

изучения общественного мне‐
ния (ВЦИОМ), за 20 лет почти
в два раза сократилось число
тех, кто ответил положительно
на вопрос «Вы патриот или нет?
Вы патриот России или нет?».
В 2000 году утвердительно от‐
ветили 84 %, а в 2020 году –
всего лишь 46 % [1]. Показа‐
тельны и вариации любви к ро‐
дине (табл. 1).

Второй уровень рассмотре‐
ния феномена – это локальный
патриотизм, это любовь к ре‐
гиону; и для России это тема до‐
вольно актуальная. Этот тезис
находит своё подтверждение в
политическом дискурсе, напри‐
мер, в словах Президента Рос‐
сии В. В. Путина: «У нас нет ни‐
какой и не может быть никакой
другой объединяющей идеи,
кроме патриотизма», а также
ввиду создания федерального
проекта «Патриотическое вос‐
питание», который направлен
на обеспечение функциониро‐
вания системы патриотическо‐
го воспитания граждан Россий‐
ской Федерации.

Говоря о локальном патрио‐
тизме, интересно отметить тот
факт, что идентичность на уров‐
не региона не является устояв‐
шимся явлением, фиксируются
процессы поиска себя именно
на локальном уровне, никак не
связанном с нынешней картой
регионов. Так, по результатам
переписи населения в РФ в
2010 году, более четырех тысяч

человек назвали себя сибиряка‐
ми, хотя такой национальности
официально не существует. То
есть эти люди по самоопределе‐
нию не жители конкретного го‐
рода, а именно сибиряки. Итак,
видом локального является ре‐
гиональный патриотизм.

Однако объектом нашего ис‐
следования является третий уро‐
вень – городской патриотизм.
Этот выбор обусловлен тем, что
сегодня большинство населе‐
ния Земли, конечно же, живет в
городах: глобальный уровень
урбанизации равен 56,4 %, а в
России две трети жителей – го‐
рожане. Город для нас – боль‐
ше, чем город, больше, чем тер‐
ритория, в некоторых случаях
заменяет собой целый регион.
Также есть прогноз, согласно
которому в будущем именно го‐
рода будут субъектами полити‐
ки и экономики – 600 мировых
мегаполисов заменят страны на
политической, экономической
и культурной карте мира.

Явление патриотизма само
по себе не является частью ка‐
тегориального аппарата той или
иной отрасли научного знания –
оно является мультидисципли‐
нарным. Рассмотрим его далее в
четырех аспектах: социальном,
историко-политическом, эконо‐
мическом и культурологиче‐
ском. Важно отметить, что фе‐
номен городского патриотиз‐
ма – это не только объект науч‐
ных изысканий, но и важный
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Однажды екатеринбуржцы защитили городской пруд от застройки, регулярно
его «обнимая». Этот снимок сделан 3 сентября 2017 года на очередной акции
протеста против идеи возведения собора в акватории пруда.
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объект практических преоб‐
разований, заботы о городе [2].
А любая практика основана на
анализе и на теоретическом
осмыслении.

Городской патриотизм
как социальное явление

К
лассическая схема для со‐
циальныхнаук–этоуслов‐
ное деление на когнитив‐
ный, эмоциональный, по‐

веденческий уровни отношения
к объекту анализа. Когнитив‐
ный уровень связан с феноме‐
нами познания, узнавания, зна‐
ния, внимания. Так, мы можем
и должны понимать, что наш го‐
род объективно существует. Во‐
прос о том, как знание о городе
связано с лояльностью, любо‐
вью к нему, пока не изучен. Но
знание о городе – важный инди‐
катор городского патриотизма.

Эмоциональный уровень –
собственно уровень чувств. Ка‐
кие же эмоции вызывает город
Екатеринбург? Гордость. Да, это
одна из эмоций. Страх и нена‐
висть, любовь и вожделение,
привязанность или испуг, удив‐
ление или восторг? Спектр этих
эмоций, которыми мы обмени‐
ваемся друг с другом, конечно,
может быть применен и к горо‐
ду. Некоторые города, в кото‐
рые авторы приезжают в каче‐
стве туристов, именнокэтимэмо‐
циям и склоняют.

Наконец, поведенческий
уровень. Он связан с тем, что
мы готовы пожертвовать часть
своей физической активности,

часть своего времени, иные
свои ресурсы, для того чтобы
что-то сделать в этом горо‐
де, чтобы оставить что-то от
себя. Далее будет показано,
что классический городской
патриот – герой, способный по‐
жертвовать собой ради своего
города. В современных услови‐
ях героизм заключается в при‐
нятии городского пространства
как своего, реализованного в
практике изменения города,
волонтёрстве и пр.

В качестве примера со сфор‐
мировавшимся городским па‐
триотизмом, имеющим положи‐
тельный, сложившийся имидж
и бренд, рассмотрим такой из‐
вестный российский город, как
Санкт-Петербург. Кажется, что
северную столицу России лю‐
бят все или хотят там побывать,
если такой возможности не пре‐
доставлялось. Но откуда воз‐
никло такое отношение к этому
городу? Разве дело только в ар‐
хитектуре? Разве дело только в
истории? Уверены, что не толь‐
ко в этом; хотя, конечно, и архи‐
тектура, и богатство искусства,
представленного вмузеяхСанкт-
Петербурга, – все это важно. Од‐
нако самих питерцев характе‐
ризует острое, почти болезнен‐
ное восприятие своего города –
города, который нужно охра‐
нять. И в этом случае городской
патриотизм можно назвать ярко
выраженным городским знани‐
ем; любовь к городу заключает‐
ся в боязни потерять городскую
«ткань». Именно поэтому жите‐

ли защищают свой город. Иден‐
тичность питерцев заключается
в том, что они – жители велико‐
го города. Это символизм па‐
триотизма, который, кстати го‐
воря, прекрасно вписан в исто‐
рию страны. Это положитель‐
ный пример того, из чего скла‐
дывается технология формиро‐
вания, кирпичики патриотизма.
Возможно, неслучайно именно
в Санкт-Петербурге недавно
вышла книга, посвященная об‐
суждаемому феномену [3].

Снова обратимся к Екате‐
ринбургу и проанализируем ме‐
сто Екатеринбурга в рейтинге
российских городов. Индекс ка‐
чества городской среды — ин‐
струмент для оценки её каче‐
ства и условий формирования.
ИндексформируетсяМинистер‐
ством строительства и жилищ‐
но-коммунальногохозяйстваРФ.
Результаты формирования ин‐
декса используются при реали‐
зации положений Указа Прези‐
дента Российской Федерации
от 21.07.2020 г. № 474 «О наци‐
ональных целях развития Рос‐
сийской Федерации на период
до 2030 года», национального
проекта «Жилье и городская
среда», в том числе для опреде‐
ления размера субсидии из фе‐
дерального бюджета бюджетам
субъектов Российской Федера‐
ции на поддержку государ‐
ственных программ субъектов
РоссийскойФедерации и муни‐
ципальных программ формиро‐
вания современной городской
среды. Цели на 2030 год для на‐
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Варианты ответа 2000 2005 2006 2008 2010 2014 2018 2020
Любить свою страну 59 67 69 65 71 72 59 47
Работать и действовать во благо/для процветания страны 35 32 29 34 26 36 38 44
Стремиться к изменению положения дел в стране для того,
чтобы обеспечить ей достойное будущее 24 30 29 36 26 34 39 34

Защищать свою страну от любых нападок и обвинений 25 27 27 26 27 33 29 32
Говорить о своей стране правду, какой бы горькой она ни была 12 18 17 17 18 16 19 29
Считать, что твоя страна — лучше, чем другие страны 17 16 13 16 19 24 12 8
Считать, что у твоей страны нет недостатков 4 4 5 3 5 6 3 2
Другое 3 1 1 1 1 1 3 5
Затрудняюсь ответить 9 3 4 1 2 2 2 3

Таблица 1 – Результаты опроса ВЦИОМ «Что, по-Вашему, значит быть патриотом?»
(закрытый вопрос, до 3-х ответов, % от всех опрошенных)
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шей страны поставлены четко:
в 1,5 раза повысить среднее зна‐
чение индекса и до 80% увели‐
чить долю городов с благопри‐
ятной городской средой. Среди
городов Российской Федера‐
ции столица Среднего Урала за‐
нимает высокое место по каче‐
ству городской среды, она при‐
знана благоприятной [4].

Данный показатель рассчи‐
тывается по группам. В группе
так называемых крупнейших
городов, в основном миллион‐
ников, максимально можно на‐
брать 360 баллов. Екатеринбург
(со 194 баллами) находится да‐
леко не на первом месте – лишь
на шестом среди крупнейших
городов России (табл. 2). А по‐
чему город находится на ше‐
стом месте?Ответа прямого нет,
хотя в Екатеринбурге работа по
теме городского патриотизма
началась очень давно – еще в
2003 году. Именно тогда ко‐
манда муниципалитета под ру‐
ководством Аркадия Чернецко‐
го задумалась над этой пробле‐
мой, и организационной рамкой
ее решения стала Стратегиче‐
ская программа «Я – гражданин
Екатеринбурга. Городской па‐
триотизм».

Конечно, Екатеринбург – это
очень важный город, по мнению
людей.Многие люди славят его,
они не уезжают отсюда. Деяте‐
ли культуры со всемирной из‐
вестностью предпочитают жить
и работать здесь – Николай Ко‐
ляда, ТатьянаБаганова,ОлегБо‐
гаев, ЯрославаПулинович, Ири‐
на Васьковская, АлексейФедор‐
ченко,СергейАйнутдинов,Дмит‐
рийЛисс,ВладимирШахринидр.
Они городские патриоты? Эти
люди – просто полюбили Ека‐
теринбург, благодаря тому, что
остались здесь и сформировали
его, или это те люди, которые
были вскормлены городом и те‐
перь хотят отдать ему долг? На
самом деле вопрос не тривиаль‐
ный еще в том, что инвестиции
в город, взращивание техноло‐
гий, повышение градуса город‐
ского патриотизма, технологии,

с помощью которых люди оста‐
ются в Екатеринбурге и продол‐
жают его славить, — всё это име‐
ет какой коэффициент полезно‐
го действия?Действительно, ког‐
да могут окупиться инвестиции
в людей для города, сколько лет
должно пройти? Десятки лет?
По сегодняшним меркам это та‐
кой временной горизонт, посто‐
янно инвестировать в течение
которого невозможно.

Вернёмся к словосочетанию
«городской патриотизм». На са‐
мом деле вместо него можно
смело говорить о лояльности к
городу, благосклонности к нему,
его привлекательности, общно‐
сти и гордости, которые возни‐
кают как феномены у его жи‐
телей. Все это влияет на каче‐
ство жизни этого города.

Историко-политический
аспект городского
патриотизма

Г
ород и патриотизм связа‐
ны теснейшим образом с
момента появления и того,
и другого. Во всяком слу‐

чае, в европейской культуре. Бу‐
дем говорить о культуре евро‐
пейской хотя бы потому, что
слово «патриотизм» происхо‐
дит от лат. patria «родина». Соб‐
ственно говоря, классическое
определение патриотизма было
также сформулировано на ла‐
тинском языке Горацием в его
одах и звучит так:

«Dulce et decorum est
pro patria mori»

[«Сладостно и красиво умереть
за родину». — лат.; Гораций,
Оды III, 2, 13]. Патриотизм, го‐
род и смерть были неразрывно
связаны не только у Горация,
который на самом деле свою
оду, посвящённую патриотиз‐
му, писал по мотивам вполне
конкретного произведения –
надгробной речи Перикла из
книги Фукидида «История Пе‐
лопоннесской войны».

В самом начале Пелопоннес‐
ской войны (431–404 до н. э.;

войнуАфины, как известно, про‐
играли), когда хоронили пер‐
вых погибших на этой войне,
глава Афин Перикл выступил с
надгробной речью. В центре ре‐
чи Перикла стоит город (др.-
греч. πόλις, лат. civitas). Соб‐
ственно, город и был той изна‐
чальной государственной еди‐
ницей, вокруг которой в евро‐
пейской традиции формируется
и понятие «государство», и по‐
нятие «патриотизм». Кто такой
патриот для Перикла? Это че‐
ловек, которому [пред]стоит
погибнуть за родной город, по‐
тому что неудачная война ли‐
шит его родины. То есть, основ‐
ная идея – это неразрывная,
теснейшая связь между гражда‐
нином и его городом. Античные
города, как хорошо известно,
былималенькими.АфинывДрев‐
ней Греции считались гигант‐
ским городом: там в V веке жи‐
ло примерно 40 тысяч человек,
из которых граждан было от си‐
лы четверть. Гражданин – это
взрослый совершеннолетний
мужчина, это хозяин и воин.
Это тот, кто в своём городе вла‐
деет собственностью, тот, кто
этот город защищает. Поэтому
для философа Демокрита было
само собой очевидно, что «хоро‐

МУНИЦИПАЛИТЕТ: ЭКОНОМИКА и УПРАВЛЕНИЕ · 2021 · № 4 (37)Vlasova N.Yu., Petrova L.E., Salmin L.Yu., et al.

Место Город Индекс
1 Москва 288
2 Санкт-Петербург 249
3 Казань 204
4 Нижний Новгород 201
5 Ростов-на-Дону 200
6 Екатеринбург 194
7 Уфа 189
8 Красноярск 181
9 Пермь 179
10 Воронеж 176
11 Челябинск 170
12 Самара 168
13 Новосибирск 166
14 Волгоград 159
15 Омск 113

Таблица 2 – Рейтинг крупнейших
российских городов

по индексу качества городской среды
(2020 год)
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шо управляемый город есть ве‐
личайший оплот; в нём всё за‐
ключается, и пока он сохраняет‐
ся, всё цело, а погибает он,
[с ним вместе] и всё гибнет».

В Древних Афинах были
люди, которые отвечали за без‐
опасность города. Однако гра‐
ждане полиса полицейскими не
были – полицейских в Афинах
покупали. Известно из различ‐
ных источников, что в конце
V века до н. э. впервые было
куплено 300 скифских рабов
для охраны общественного по‐
рядка. Гражданами они не были
по определению, у них не было
и быть не могло личной заин‐
тересованности в будущем го‐
рода, как и гордости за прошлое
города. Они были даже не наня‐
тые, а купленные сотрудники
городской администрации. По‐
этому, собственно говоря, по‐
лис, политика и патриотизм не‐
разрывно связаны с момента
своего возникновения.

Через полвека философАри‐
стотель в своем труде «Полити‐
ка» (который, заметим, лежит в
основе всей западной политиче‐
ской мысли) рассуждает о том,
что такое гражданство. Его ос‐
новной вывод: гражданина оп‐
ределяет не место. Гражданин
является таковым не потому, что
он живёт в том или ином городе.
Гражданина определяет не про‐
исхождение, хотя оно, конечно,
важно. В Афинах гражданином
считался тот, кто родился от гра‐
жданина и гражданки. Но гра‐
жданство может быть даровано.

Лучше всего понятие гра‐
жданства может быть определе‐
но через участие во власти. Гра‐
жданин – это тот, кто голосует в
народном собрании, и гражда‐
нин – это тот, кто заседает в
суде. Таким образом, городской
патриотизм – это неразрывное
единство политики и участия во
власти, готовности погибнуть
за родной город (это обратная
сторона гражданства, потому
что каждый гражданин – воин)
и любви к родному городу, ко‐
торые рассматриваются как со‐

вершенно естественные и не‐
разрывно связанные.

Что изменилось в Новое
время? На место вполне кон‐
кретного полиса, в котором все
граждане были если не знакомы
друг с другом, то, как минимум,
постоянно толкаясь то на рын‐
ке, то на агоре, знали друг друга
в лицо (и всегда могли счесться
родством), пришли воображае‐
мыесообщества.Этоттерминввёл
Б. Андерсон, описывая процесс
национального строительства,
который в Европе происходит
одновременно с появлением го‐
сударства (сер. XVII в.) и од‐
новременно с формированием
современных наций. Вообража‐
емое сообщество характеризу‐
ется тем, что подавляющее боль‐
шинство его участников ни‐
когда лично не общались друг с
другом, что не мешает им знать
о существовании друг друга и
о том, что они разделяют общие
ценности и представления о ми‐
ре. Например, нация. Никто не
может быть знаком со всеми
членами своей нации при всём
желании. Андерсон пишет: «На‐
ция является воображённой, по‐
скольку члены даже самой ма‐
ленькой нации никогда не будут

знать большинства своих собра‐
тьев по нации, встречаться с
ними или даже слышать о них, в
то время как в умах каждого из
них живёт образ их общности».

Тогда зададимся вопросом,
откуда люди узнают, что они,
кроме семьи и трудового кол‐
лектива, ещё и члены нации?
Нации отличает друг от друга
прежде всего язык, который
преподают в школе и на кото‐
ром говорят СМИ. А еще – на‐
циональная история и культу‐
ра, которые, как и язык, воспри‐
нимаются как принадлежащие
всем. Именно язык, история и
культура делают разбросанных
в пространстве и никогда не
встречавшихся людей нацией.
Иными словами, нации и наци‐
онализм – результат развития
средств коммуникации и шко‐
лы как социального института.
Мы читаем газеты и смотрим
телевизор – и знаем, что у нас
общая судьба, что у нас есть об‐
щие интересы. У нас формиру‐
ется горизонтальное вообража‐
емое сообщество.

Если применить данную мо‐
дель к современному городу,
станет ясно, что он также яв‐
ляется классическим вообража‐

MUNICIPALITY: ECONOMICS and MANAGEMENT · 2021 · No. 4 (37) Власова Н.Ю., Петрова Л.Е., Салмин Л.Ю. и др.

Рис. 1. «Перикл произносит надгробную речь». Филипп фон Фольц (1852).
«Пусть вашим взорам повседневно предстает мощь и краса нашего города
и его достижения и успехи, и вы станете его восторженными почитателями.
И, радуясь величию нашего города, не забывайте, что его создали доблестные,
вдохновленные чувством чести люди, которые знали, что такое долг,
и выполняли его… Ведь людям несчастным, влачащим жалкое существование,
без надежды на лучшее будущее, нет основания рисковать жизнью, но тем
подобает жертвовать жизнью за родину, кому в жизни грозит перемена
к худшему, для кого неудачная война может стать роковой.»
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емым сообществом. Екатерин‐
бург не классические Афины,
никто не в состоянии знать око‐
ло полутора миллиона человек
в лицо. Мы привыкли жить в
окружении незнакомых людей,
но при этом все мы – горожане
и екатеринбуржцы.

Получается, что Екатерин‐
бург существует сразу в не‐
скольких измерениях. У нас
есть Екатеринбург «из камня и
извёстки». Вот он стоит, по‐
строен, занимает конкретное
место в пространстве. А ещё у
нас есть воображаемый Екате‐
ринбург – тот набор символов,
тот набор образов, то представ‐
ление о прошлом, настоящем и
будущем, которое присутствует
у горожан. Этот самый вообра‐
жаемый Екатеринбург и есть
сфера городского патриотизма.
Без этой символической состав‐
ляющей у нас действительно
останутся только камни и из‐
вёстка, к которым привязаться
довольно трудно.

Каким образом себя выража‐
ет эта принадлежность к вооб‐
ражаемому сообществу? Тут мы
сталкиваемся с проблемой, по‐
тому что хорошо было быть
маленьким греческим полисом,
где все друг друга знают, где это
единство выражено наглядно.
Однако, самоуправление на
древнегреческий манер сейчас
вряд ли удастся внедрить. Горо‐
жане всё-таки предпочитают
нормальную упорядоченную ад‐
министрацию. Но если решения
принимает она, если право на
город – её, то где тут место для
городского патриотизма? Про‐
должают ли люди чувствовать
себя в этих условиях сообще‐
ством? С полисом всё ясно: не
пошёл воевать, пришли враги,

захватили полис – и всё! Вместе
с падением полиса кончилась и
собственная жизнь. Гражданин
перестал быть человеком, он
стал рабом. Здесь не так. Где ме‐
сто городскому патриотизму в
правильно управляемом совре‐
менном городе?

Когда мы говорим о город‐
ском патриотизме, мы оказыва‐
емся среди вопросов, над кото‐
рыми европейская политиче‐
ская мысль бьётся со времён
Платона с Аристотелем. «Как
организовать разумно общежи‐
тие?»—задавался вопросомАри‐
стотель. Как определить, в чём
состоит общее благо? Как осу‐
ществлять совместную деятель‐
ность? Городской патриотизм
формируется только в процессе
совместной деятельности. Через
неё, через совместную жизнь
мы приобретаем эту характери‐
стику – «любовь к родному пе‐
пелищу, любовь к отеческим
гробам». И, наконец, это уже
проблема новоевропейская: как
научиться принадлежать сразу
к нескольким воображаемым
сообществам так, чтобы между
ними не возникало противоре‐
чий. Все это – проблемыне толь‐
ко теоретические, но и практи‐
ческие. И решаются они через
вовлечение граждан в реализа‐
цию городских инициатив.

В Екатеринбурге с развити‐
ем городского патриотизма и
городского активизма всё об‐
стоит очень неплохо – можно
сказать, что на мировом уровне.
Екатеринбург – как воображае‐
мое сообщество – безусловно,
существует, в том числе благо‐
даря многообразию городских
инициатив, служащему залогом
того, что сообщество будет раз‐
виваться дальше.

Городской патриотизм
и экономика

И
сследователи выделяют
феномен «экономическо‐
го патриотизма» [5]. С на‐
шей точки зрения, го‐

родской патриотизм в контек‐
сте экономических понятий
следует рассматривать прежде
всего с точки зрения выгод и из‐
держек, эффектов и эффектив‐
ности. Поэтому необходимо
определить, какие выгоды мо‐
жет приносить патриотизм об‐
ществу (в том числе локально‐
му городскому сообществу) и
какие издержки обусловлены
формированием патриотизма.
Термин «экономический патри‐
отизм» связан с такими поняти‐
ями, как экономическая психо‐
логия и поведенческая эконо‐
мика. Экономическая психоло‐
гия – это установки, стереоти‐
пы экономического мышления
индивидов и различных соци‐
альных групп, так или иначе
оказывающие влияние на вос‐
приятие ими экономической
действительности и экономиче‐
ское поведение [6]. Поведенче‐
ская экономика также рассмат‐
ривает влияние когнитивных и
эмоциональных факторов на
принятие экономических реше‐
ний различными субъектами,
а также последствия этого для
экономики [7].

Возникает вопрос: выгоды и
издержки – для кого, для каких
субъектов? В научной литера‐
туре ведутся дискуссии о выго‐
дах патриотизма для общества в
целом, для определенных групп
и для отдельного человека. Из‐
держки также могут наклады‐
ваться на различные субъекты.

Говоря о патриотизме в
увязке с экономикой, мы пред‐
полагаем, что патриотически
настроенные люди принимают
более выгодное решение для
отдельных сообществ и госу‐
дарства в целом. Это может вы‐
ражаться в выборе определен‐
ных товаров или услуг (напри‐
мер, «Покупай отечественное!»),
в поддержке определенных про‐
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Город –
воображаемое сообщество.

Нас окружают незнакомые люди,
но все мы – горожане
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ектов, в инвестиционном или
миграционном поведении и т. п.
Экономический патриотизм на‐
ции может проявляться, напри‐
мер, в том, что уехавшие из
страны люди, проживая в дру‐
гих странах, продолжают под‐
держивать родную страну, ин‐
вестируют в нее. В этом же кон‐
тексте можно рассматривать по‐
веденческие стратегии извест‐
ных людей («гениев места»),
которые уехали из родных мест,
но продолжают поддерживать
их экономическое, культурное
и социальное развитие.

B. Vollan сравнил результа‐
ты исследования обзора миро‐
вых ценностей [8] (World Val‐
ues Survey) со средними темпа‐
ми экономического роста для
55 стран (по данным Всемирно‐
го банка) и выявил положи‐
тельную корреляцию между па‐
триотизмом и экономическим
ростом [9].

Со стороны органов власти
различных уровней могут пред‐
приниматься попытки своего ро‐
да спекуляции чувствами гра‐
ждан, призывая быть патрио‐
тичными и платить налоги, по‐
купать отечественные товары.
На национальном уровне эко‐
номический патриотизм чаще
всего рассматривается как про‐
текционизм, оправдывая поли‐

тику защиты собственных това‐
ропроизводителей и товаров или
политику определенных санк‐
ций [10].

Однако на патриотизме мож‐
но успешно спекулировать и на
уровне регионов и городов. Так,
J. Brash в своей статье описыва‐
ет попытки администрации мэ‐
ра Нью-ЙоркаМ.Блумберга ис‐
пользовать концепцию город‐
ского патриотизма для форми‐
рования поддержки проектов
по развитию Вест-Сайда Манх‐
эттена, обвиняя своих против‐
ников как недостаточных па‐
триотов города. В этих дебатах
на карту была поставлена не
только политика городского раз‐
вития, но и жизненные ценно‐
сти населения. Городская иден‐
тичность, которую поддержива‐
ли администрация и ее союзни‐
ки, продвигала город как место
для амбициозных, инновацион‐
ных, космополитичных и кон‐
курентоспособных людей и при‐
водила к формированию новой
глобализованной корпоратив‐
ной элиты, что не совпадало с

жизненными ценностями боль‐
шинстважителейНью-Йорка[11].

Если говорить о выгодах па‐
триотизма для конкретного че‐
ловека, то необходимо разли‐
чать настоящих патриотов и
тех, кто использует патриотизм
как элемент жизненной страте‐
гии, понимая, что патриотом
быть выгодно и что, соблюдая
какие-то правила игры, можно
получать определенные бонусы
на политической или экономи‐
ческой арене. Истинные патри‐
оты зачастую не очень удобны
для общества и для государства,
потому что их видение патрио‐
тизма заключается не только в
пассивной любви к Родине, но и
понимании всех проблем, недо‐
статков и активной жизненной
позиции по их устранению. Они
борются за сохранение истори‐
ческого наследия городов, вы‐
ступают против различных про‐
ектов, наносящих ущерб (на‐
пример, экологический) тому
или иному месту, вступая в про‐
тиворечие с инвестиционными
компаниями, с органами власти
различных уровней.

Для формирования город‐
ского патриотизма важно, что‐
бы он базировался на городской
идентичности, социальном до‐
верии и социальном капитале.
Простой пример: лояльность
к местным товарам или услу‐
гам должна не просто деклари‐
роваться через акции типа
«Покупай местное!», а фор‐
мироваться через инструменты
поддержки местных товаро‐
производителей, систему оцен‐
ки качества товаров и услуг, си‐
стему отбора наиболее каче‐
ственных товаров.

Издержки патриотизма мож‐
но также рассматривать в двух
аспектах. Во-первых, это пря‐
мые государственные издержки
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Рис. 2. В Челябинске запустили движение в поддержку российских производителей.
Челябинские промышленники запустили движение под названием «Россия,
покупай отечественное!», целью которого является поддержка отечественных
производителей. Участники проекта уверены, что спасти российскую экономику
может спрос, который направлен на внутреннее потребление, а не субсидии или
дотации из бюджета.
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«Поглаживая» демонстративный
патриотизм, власть развивает

в обществе цинизм



на программы и проекты по
формированию патриотизма, в
том числе и молодежной поли‐
тики. Однако нужно принимать
во внимание и косвенные из‐
держки: потери от принятия эко‐
номических решений граждана‐
ми или их группами, если они
не являются патриотами; поте‐
ри от утечки мозгов и эмигра‐
ции в целом, от вывоза капита‐
ла, от покупки товаров и услуг
зарубежных компаний и т. п.

Необходимо отметить, что
население достаточно чувстви‐
тельно реагирует на сигналы го‐
сударства. Если власть декла‐
рирует необходимость патрио‐
тизма, но при этом отсутствуют
механизмы, обеспечивающие ре‐
ализацию начинаний истинного
патриотизма (а зачастую такие
проявления даже наказываются),
и только формируются инстру‐
менты «поглаживания» прояв‐
лений демонстративного патри‐
отизма, то в обществе постепен‐
но развивается позиция циниз‐
ма и социального недоверия.

Феодализм городского
патриотизма

С
егодняшняя культура, опе‐
рирующаямножеством по‐
нятий, и реальная средне‐
вековая культура, возник‐

шая в европейском сознании в

XII–XIV вв., имеют, как это па‐
радоксально бы ни звучало, мно‐
го общего. Структурно – то, в
чем живет современное обще‐
ство, можно сравнить с вполне
феодальнойреальностью.Причем
и в то, и в сегодняшнее время
имел и имеет место быть «па‐
блик-арт». Мы не будем заост‐
рять внимания на истории воз‐
никновения этого понятия. Нам
прежде всего любопытно срав‐
нить фигуру художника, кото‐
рого можно назвать «художни‐
ком паблик-арта» тогда и сей‐
час. В научной литературе мало
осмыслена проблема связи ви‐
зуально воспринимаемых сим‐
волов (ландшафт) со знаками и
другими элементами («неланд‐
шафтный текст»), включаемы‐
ми в семиотический механизм
формирования городского па‐
триотизма, а также влияние
знаков и символов города на со‐
знание жителей, роль архитек‐
турных символов, планировки
города, праздников, музеев,
краеведения в консолидации
горожан и восприятии ими го‐
родского пространства [12]

По большому счету, любой
художник в эпоху феодализма –
это художник паблик-арта в том
смысле, что посыл искусства (в
тех условиях абсолютно рели‐
гиозного) – это посыл религи‐

озной идеологии, направлен‐
ный на паству, на верующих, на
неопределенную количествен‐
ную аудиторию, но у которой
есть определенные точки в про‐
странстве, где такой посыл воз‐
можен для его воплощения, ви‐
зуализации. В те времена весь‐
ма распространенным явлением
была невысокая грамотность,
отсутствие читающих людей.
Вместо этого люди просто смот‐
рели, наблюдали; поэтому роль
визуальности была уже чрезвы‐
чайно высока. Все техники и
технологии визуализации ис‐
пользуются для того, чтобы во‐
площать некие сакральные, ре‐
лигиозные тексты, библейские
и евангельские мифы, жития
святых – все, что сопровождает
религиозного человека. Поэто‐
му фигура художника – совер‐
шенно особенная, художник –
это медиатор, медиум, через ко‐
торого проговаривается боже‐
ственный текст. Это и есть пред‐
мет паблик-арта (рис. 3).

Сегодняшний же художник
не атеист, он не связан ни с бо‐
гом, ни с церковью никакими
особыми обязательствами,
даже в каком-то смысле с вла‐
стью не связан, со светской вла‐
стью. Возникает вопрос: где в
феодальной истории место
городского патриотизма? Ведь
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Рис. 3. Амброджо Лоренцетти. «Плоды доброго правления». Фреска. 1337–1339 гг. Сиена, Палаццо Пубблико.
Автор вложил в произведение представления о счастливой мирной жизни: жизнь в городе бьёт ключом – идет строительство,
торгуют лавочки, люди развлекают себя играми, а в центре сцены беспечные, модно одетые девицы водят хоровод.
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ранее нами было показано, что
патриотизм возник задолго до
этой эпохи.

Городской патриотизм в том
контексте – это нечто в общем
противоположное феодальному
устройству, прежде всего свя‐
занному с землей, с земельным
наделом, который передается
вместе с вассалитетом. Но се‐
ньор при этом не теряет кон‐
троля на территории, и, соб‐
ственно говоря, эти вассальные
права передаются до того мо‐
мента, пока вассал не прекратит
служить сеньору.

Отношения и с вассалами, и
с церковной властью, и с заро‐
ждающимся классом горожан,
который представляет мастеро‐
вое и торговое сословие (в т. ч.
художническое) – это та среда,
в которой начинает зарождать‐
ся то, что можно назвать впо‐
следствии городским патрио‐
тизмом; то, что мы сейчас
обозначаем как городские сооб‐
щества, причем необязательно
профессиональные, каковым это
было в обязательном порядке в
Средневековье. Сегодня это ско‐
рее соседские сообщества, тер‐
риториальные сообщества, мо‐
жет быть, какие-то сообщества
по интересам и так далее. Это
те, кто может генерировать го‐
родской патриотизм, если вос‐
пользоваться все-таки термином
«патриотизм». В этом смысле
городской патриотизм находит‐
ся все время против течения и в
те, и в сегодняшние времена. Он
связан с инициативой и с той
деятельностью, которую может
осуществлять локальное сооб‐
щество, в том числе по посла‐
ниюнеких «горизонтальных» со‐
общений, воплощающих какие-
то важные для людей, живущих
здесь, ценности. Насколько это
является художественной фун‐
кцией – большой вопрос. Сред‐
невековое общество – абсолют‐
но феодальное общество с ие‐
рархически подчиненными от‐
ношениями – в итоге перед бо‐
гом. То общество было с эсхато‐
логической перспективой: ко‐

нец света настанет, и придется
предстать, и за каждое деяние
ответить. В этом смысле любой
гражданин тогда – это нрав‐
ственныйчеловек, носительнрав‐
ственного сознания.

У современного человека нет
эсхатологических перспектив,
он ничего не боится. Все тре‐
щит, рушится, пандемия, но у
людей сегодня нет ощущения
конца света. Мифологией жи‐
вут, сейчас – сильнее, чем тогда,
именно потому, что нет носите‐
ля нравственных критериев.

Заключение

Г
ородской патриотизм рас‐
смотрен как часть конку‐
рентоспособности терри‐
тории. Чем больше при‐

верженцев города, чем более
лояльны жители и гости к го‐
роду, тем, конечно, более высо‐
кий человеческий капитал го‐
род себе обеспечивает, это
влияет на более высокий уро‐

вень жизни и качество жизни
населения и, безусловно, в це‐
лом характеризует привлека‐
тельность города.

Рассуждая о городском па‐
триотизме в Екатеринбурге,
можно сказать, что это есте‐
ственно связано с идентично‐
стью, но в некоторых странах
мира идентичность определяет‐
ся как раз как городская, на вто‐
ром месте – некая региональ‐
ная, а только на третьем месте –
национальная. Например, фло‐
рентиец или тосканец, а только
после этого итальянец. А как
мы про себя говорим? Екате‐
ринбуржец или уралец, россия‐
нин или россиянка, уралочка
или екатеринбурженка. Что для
нас главное? Как человек себя
определяет? Это, конечно, очень
важная точка отсчета, и это
одно из тех оснований, на кото‐
рых можно строить работу по
измерению и формированию
городского патриотизма.
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Рис. 4. Покрас Лампас. Супрематический крест на площади Первой Пятилетки.
2019 г. Екатеринбург. Образец современного паблик-арта. Площадь – 6686 кв. м.
В крест была вписана цитата художника Казимира Малевича «Я развязал узлы
мудрости и освободил сознание краски. Я преодолел невозможное и пропасти
сделал своим дыханием. Мы, супрематисты, – бросаем вам дорогу». Работа
вызвала неоднозначную реакцию среди населения, что повлекло реконструкцию
креста. На новом изображении автором был «замаскирован» другой лозунг –
«Товарищ, помни: Цензура не должна влиять на искусство», который долгое
время оставался незамеченным. В настоящее время работа почти не сохранилась.
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Патриотизм – социальный
феномен, имеющий разные
«этажи» изучения и воздей‐
ствия – национальный, регио‐
нальный, городской, местный.

Пока в этой иерархии нет гло‐
бального патриотизма: «Мы –
патриоты планеты Земля». Но
освоение новых мест обитания
человека во Вселенной идет ак‐

тивно, поэтому появление па‐
триотов Луны, Марса, Венеры и
Земли – наше будущее.■
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URBAN PATRIOTISM AS AN OBJECT
OF MODERN INTERDISCIPLINARY RESEARCH

ABSTRACT:
The concept of patriotism is relevant both for urban socio-cul‐

tural design practice and for scientific research. The purpose of the
given research is to describe the aspects, key for social sciences
and humanities, of the interdisciplinary analysis of the “urban pa‐
triotism” phenomenon in the framework of economics, sociology,
cultural studies and political science.

The authors used theoretical methods (synthesis and analysis,
comparative, historicism, etc.) and analyzed empirical data (pub‐
lic opinion polls, “Urban Environment Quality Index” data, etc.).

Urban patriotism is considered as a kind of local patriotism,
where the object of positive emotions (pride) and behavior (care,
civic participation, solidarity, etc.) is the territory, the city in this
case. The sociological optics of exploring urban patriotism implies
emphasizing social differentiation of city dwellers in relation to
their place of residence or to the place of the perspective moving.
Urban patriotism as a feeling of affection, pride in one's city, a de‐
sire to serve it, is an important factor of increasing the human cap‐
ital of a territory, the foundations of its competitiveness.
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Through the example of Ekaterinburg, the institutional pic‐
ture of the urban patriotism formation and strengthening is de‐
scribed, beginning with the “I am a citizen of Ekaterinburg”
strategic project, aiming at active civic position and sense of patri‐
otism development among the city residents. From the historical
and political positions, the city and patriotism have been linked in
European culture since the emergence of this type of settlement.
It was the city that originally was the point around which the con‐
cept of “state” was formed.

The economic aspect of considering urban patriotism is the
emphasis on the benefits and costs that residents’ and visitors’ loy‐
alty can bring, characterizing the effects of love for the city. Patri‐
otically minded people make decisions to purchase goods and ser‐
vices that are more beneficial for a given territory. It is important
that management practices aimed at supporting local producers
are not speculative but well positioned. However, there are also
examples of “successful speculation” on patriotic feelings (Mayor
M. Bloomberg's New York administration actions to developWest
Side of Manhattan). The culturological aspect of researching the
phenomenon of urban patriotism implies analyzing the formation
and perception of cultural products as related to the land itself,
vassal (as in feudalism epoch) and, in contrast, horizontal connec‐
tions, values.

The interdisciplinary approach to exploring urban patriotism
is justified, of with significant aspects of the description by econo‐
mists, culturologists, political scientists and sociologists high‐
lighted in its framework.
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