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Аннотация. В статье предпринимается попытка определить особенности 

медиавоздействия, оказываемого политическими партиями на целевую 

аудиторию в медиасфере. На основе медиатекстов, публикуемых «Парти-

ей пенсионеров» во время предвыборных кампаний 2020 и 2021 годов в 

социальных сетях и на официальном сайте, определяются разновидности 

взаимодействия партии с медиавоздействием со стороны других акторов 

партийно-политической коммуникации. Предложенная типизация «кон-

трастности» медиавоздействия партии позволяет определить особенности 

и закономерности формирования новых тактик и стратегий коммуникации 

в информационном обществе. 
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tion campaigns on social networks and on the official website, the types of in-
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Процесс развития информационных и коммуникационных техноло-

гий все более обусловливает рост зависимости массовых коммуникаций 

от медиасферы, техносоциальной среды передачи и переноса сообщений 

и информации, наделенной собственным пространством и временем [1]. 

В условиях медиатизации, представляющей собой рост зависимости 

коммуникаций от технических и институциональных аппаратов медиа-

индустрии [2], видоизменяются и процессы политической сферы, а имен-

но партийно-политические коммуникации. 

В условиях медиатизации текст сообщения в партийно-

политических коммуникациях постепенно «выходит за пределы знаковой 

системы вербального уровня» [3, c. 22] и становится медиатекстом, 

основной единицей информационного обмена в процессе политической 

коммуникации в условиях медиасферы. Создаваемые и распространяе-

мые медиатексты представляют собой преимущественно креолизованные 

тексты, сочетающие в себе вербальную (надпись / подпись, вербальный 

текст) и невербальную части (рисунок, фотография, таблица) [4]. В связи 

с данными особенностями партийно-политической коммуникации были 

проведены контент-анализ медиатекстов, опубликованных политической 

партией «Партия пенсионеров» в социальных медиа, а также их дискурс-

анализ. 

Формирующиеся в результате речевой деятельности акторов пар-

тийно-политической коммуникации дискурсы обусловливают особенно-

сти речевого поведения и политической партии. В контексте избиратель-

ных кампаний, в партийно-политической коммуникации между собой 

взаимодействуют медийный дискурс, формируемый коммуникативным 

участием СМИ, бытовой дискурс, формируемый комментариями аудито-

рии в социальных медиа, и политический дискурс, формируемый заявле-

ниями политических акторов. Транслируемые в рамках разных дискурсов 

медиатексты оказывают различное медиавоздействие на целевую аудито-

рию и других акторов партийно-политической коммуникации. В резуль-

тате взаимодействия дискурсов возникает явление «встречного» ме-

диавоздействия, когда нарративы одного дискурса могут противоречить 

другим. В то время как медийный и бытовой дискурсы формируют ме-

диавоздействие, одинаково нацеленное на целевую аудиторию партии, 

официальный политический дискурс воздействует непосредственно на 

партийный политический дискурс, заставляя партию корректировать 

свою позицию касательно тех или иных событий. 

В связи с этим по результатам проведенного анализа нами были 

условно выделены три разных степени «контрастности» реакции поли-

тической партии на оказываемое медиавоздействие со стороны других 

акторов партийно-политической коммуникации. В случае «низкой кон-

трастности» политическая партия почти полностью подстраивается 
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под нарративы бытового, медийного и официального политического дис-

курсов. «Нейтральная контрастность» подразумевает как подстраи-

вание, так и сопротивление со стороны партии медиавоздействию нарра-

тивов других дискурсов. «Высокая контрастность» представляет собой 

ситуацию, когда политическая партия активно сопротивляется медиавоз-

действию, оказываемому со стороны различных акторов коммуникации, 

обособляя собственную позицию. 

Наиболее очевидным проявлением «контрастности» между ме-

диавоздействием разных дискурсов является ситуация, когда политиче-

ская партия стремится нивелировать те или иные стереотипы, возникаю-

щие в рамках бытового и медийных дискурсов. Подобные стереотипы о 

партиях оказывают влияние как на мнение избирателей и позицию СМИ, 

так и на выводы политтехнологов и политэкспертов. Так, согласно слова-

рю поисковых запросов, сформированному Е. В. Бродовской, в интернет-

пространстве «Партия пенсионеров» рассматривается в качестве «пенси-

онерской партии», «партии стариков», «пенсионной партии» [5]. В то же 

время в работах политологов и политтехнологов «Партия пенсионеров» 

характеризуется как лоббистская партия, защищающая права людей пен-

сионного возраста [6], а в комментариях политобозревателей для СМИ – 

как «системная партия-спойлер» [7].   

В случае «низкой контрастности» политическая партия учитыва-

ет основные тезисы, выдвинутые в рамках медийного, бытового и офици-

ального политического дискурсов, прикладывая незначительные усилия 

по нивелированию тех или иных стереотипов или негативных заявлений 

о партии. Партия использует существующие стереотипы и ассоциации 

целевой аудитории, косвенным образом корректируя их. Важным ин-

струментом, применяемым политическими партиями в условиях «низкой 

контрастности», являются боты в социальных сетях, или социальные 

боты, использующиеся с целью «симуляции» бытового дискурса и демон-

страции нужных партии утверждений со стороны «пользователей социаль-

ных сетей». Для выявления подобных медиатекстов, распространяемых 

ботами, нами используются алгоритмы и данные портала «Ботнадзор». 

Посредством медиатекстов ботов, активно применявшихся на про-

тяжении августа 2021 года, партия нивелирует негативные заявления, 

направленные в ее адрес, например о том, что она является «спойлером» 

и ничем не отличается от других партий: «Приведите хоть один пример 

поддержки ЕР, Партия пенсионеров неоднократно показывала, что она 

по-настоящему борется за права людей!», «Можно не орать о спойле-

рах, прекрасно зная, что Партия Пенсионеров давно и эффективно ра-

ботает в оппозиции к власти?», «Если вы готовы Родину продать и тех 

кто вам доверяет, то не значит что все такие. Это единственная пар-

тия без грехов и обмана избирателей», «Расскажи мне, как одна партия 
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может голоса другой отдать и как ты представляешь себе партию-

спойлера, которая оппозиционную прямую повестку несет». 

В распространяемых ботами медиатекстах также могут приводиться 

прямые цитаты агитационных материалов партии: «Это партия против 

всех, у них 14 номер в бюллетене, если вам надоело, что за 20 лет парла-

ментские партии ничего не сделали, то голосовать надо именно за них, у 

них грамотная и понятная программа», «Только партия пенсионеров 

доверие вызывает, № 14 в бюллетене», «Партия пенсионеров против 

всех парламентских партий в лице ЕР, КПРФ, ЛДПР и СР». 

Медиатексты, демонстрирующие «среднюю контрастность» меж-

ду медиавоздействием политической партии и других акторов коммуни-

кации, включают в себя аргументацию тех или иных идеологических по-

ложений и представлены преимущественно заявлениями деятелей поли-

тической партии относительно ее позиции. При этом, опровергая тезисы 

бытового и медийного дискурсов, политическая партия принимает ос-

новные положения официального политического дискурса. В связи с 

этим в процессе собственного позиционирования политическая партия не 

противопоставляет себя государственным институтам.  

Как в 2020, так и в 2021 году представители «Партии пенсионеров» 

называют основной целью партии защиту и представление интересов 

старшего поколения, воспитание уважения к старшему поколению, а 

также сохранение исторической памяти и развитие традиционных патри-

отических ценностей. Стремясь преодолеть воздействие стереотипа о 

«партии стариков», в своих речах партийные деятели отмечают, что воз-

растной диапазон партии начинается от 18 лет и «до бесконечности». 

Так, в 2021 году заместитель Председателя Центрального совета партии 

А. Широков заявил, что «Партия пенсионеров» – это «партия всех росси-

ян, партия опыта, знаний, практических дел». В то же время в своих аги-

тационных текстах партия неоднократно делает акцент на количестве 

пенсионеров в России, отмечая свою роль в качестве «партии большин-

ства». В предвыборной программе 2021 года «Партия пенсионеров» 

представлена как партия, готовая «последовательно и твердо отстаивать 

свою точку зрения на необходимость социального переустройства рос-

сийского общества», чья программа «основана на жизненном и социаль-

ном опыте старшего поколения» [8].  

В 2021 году лидер московского списка партии и социолог Д. Рого-

зин отметил, что «Партия пенсионеров» «является оппозиционной, но в 

очень мягком варианте», не занимая позицию жесткой критики и не раз-

давая заоблачных обещаний. Рогозин также добавил, что у партии нет 

инсинуаций по поводу «жуликов и воров», однако в то же время она кри-

тикует проводимую государством социальную политику, в целом под-

держивая курс власти [9]. При этом 15 сентября 2021 года председатель 
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регионального отделения «Партии пенсионеров» в Липецкой области 

Людмила Яськова отметила, что партия не считает себя оппозиционной и 

никогда не делала пиара на противостоянии партии власти. Представи-

тель партии также добавила, что «несмотря на то, что партия имеет от-

личную от других партий позицию, она поддерживает политику россий-

ского президента» [9]. Таким образом, отмечая отличия партии от других, 

представители «Партии пенсионеров» делают акцент на своей лояльно-

сти действующему политическому режиму. 

В случае с «высокой контрастностью» «Партия пенсионеров» фор-

мирует повестку дня с учетом основных положений партийно-

политического дискурса и запросов на перемены и новизну, ретранслиру-

емых в бытовом дискурсе [10]. С помощью стратегии создания дихото-

мической картины мира «свой-чужой» и существующих в рамках нее 

оппозиций партия противопоставляется как созданному в СМИ и соци-

альных медиа образу себя, так и другим политическим партиям и госу-

дарственным структурам. В своей предвыборной кампании 2020 года 

«Партия пенсионеров», противопоставляя себя парламентским партиям, 

обращается к оппозиции «новое-старое», позиционируя себя как партию, 

которая может войти в состав представительных органов власти, сменив 

«засидевшиеся» партии и добиться реального решения накопившихся 

проблем. Так, на выборах 2020 года в Курганскую областную думу в сво-

их агитационных листовках «Партия пенсионеров» использовала слоган 

«Крысы, вон!» в адрес старых парламентских партий – «Единой России», 

«Справедливой России», КПРФ и ЛДПР. Такой же посыл сохраняется и в 

одном из предвыборных роликов партии 2021 года, где на фоне затоп-

танных бумажек с названиями парламентских партий звучат слоганы 

«За НИХ вы уже голосовали» и «Мы против всех парламентских пар-

тий!». На выборах 2020 года в Липецкий городской совет партия исполь-

зовала плакаты со слоганом «Отправь на свалку истории КПРФ, ЛДПР, 

ЕР и СР!», предлагая избирателям «достойную альтернативу». При этом 

4 парламентские партии изображены лежащими в одном баке, что иллю-

стрирует как их взаимосвязь, так отсутствие реальной оппозиции в Госу-

дарственной Думе и в местных органах самоуправления. 

В условиях «высокой контрастности» партия акцентирует внимание 

целевой аудитории на «жесткой оппозиционности» себя по отношению 

не только к другим партиям, но и к институтам государственной власти. 

В начале сентября 2021 года заместитель председателя президиума цен-

трального совета «Партии пенсионеров» В. Ворожцов подчеркнул, что 

пенсионеры, представленные партией, являются «реальными оппозицио-

нерами, наиболее опасными для власти». В агитационном видеоролике 

2021 года «Партия пенсионеров» выступила против всех парламентских 

партий, «30 лет обещающих сладкую жизнь, но действующих по указке», 
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и призвала избирателей голосовать за партию, которая выступает против 

всех: «На месте графы “против всех” – Партия пенсионеров». 14 сен-

тября 2021 года в группе Ивановского отделения партии «ВКонтакте» 

публикуется пост с изображением «Четыре разных имени одной партии 

власти» с названиями КПРФ, ЛДПР, «Единой России» и «Справедливой 

России». Подчеркивая свою оппозиционность 4 парламентским партиям, 

представленным одним блоком, партия косвенно ссылается на свой ста-

рый предвыборный слоган 2006 года «Пойдем на выборы, победим пар-

тию власти!», применение которого опровергалось в заявлении предста-

вителя другого отделения «Партии пенсионеров». Подобное разногласие 

представителей партии также демонстрирует перспективы применения 

типизации «контрастности» медиавоздействия в партийно-политической 

коммуникации. 

Таким образом, при взаимодействии различных дискурсов, возни-

кающих в результате взаимодействия акторов партийно-политических 

коммуникаций, медиавоздействие политических партий на их целевую 

аудиторию может проявляться по-разному. Предложенная типизация 

«контрастности» медиавоздействия партии позволяет определить осо-

бенности и закономерности формирования новых тактик и стратегий 

коммуникации в информационном обществе. 
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